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APALAVRADA ABIC

Conforme temos alertado ja ha um bom tempo,
o cendrio de abastecimento esta bastante critico
e conturbado. Além de ser uma safra de
bienalidade negativa na maior parte dos estados
produtores, problemas com granacgao, causados
por altas temperaturas e falta de chuvas no
primeiro bimestre, foram registrados em
algumas regides. De acordo com a Cooxupé,
maior cooperativa no pais, muitos graos estao
pequenos, apesar da boa bebida, mas estao
sendo necessarios 530 litros de café para dar
uma saca de 60 kg, quando o normal seriam 480
litros. Com isso, preveem que a quebra deve ficar
entre 10% e 15%. Ja os estoques do setor
privado este ano, de acordo com a CONAB, sao
27,4% inferiores aos do ano-safra anterior.

Se a oferta de matéria-prima esta apertada, a
situagao piora ainda mais com o agravamento
da infestagao de broca-do-café em diversas
regioes cafeeiras. Conforme orientagdes da
ABIC, as industrias associadas estao recusando
a entrega de lotes de café em grao com indice de
broca acima de 5%. Isso para se prevenirem de
irregularidades frente a RD 14/2014. Acontece
que a atividade da industria esta sendo
paralisada porque o mercado praticamente nao
tem lotes de café sem graos brocados no
percentual exigido pelas torrefadoras.

Esta é uma situagao que esta causando
prejuizos imediatos na cadeia produtiva,
inclusive para produtores e cooperativas. E o
combate a praga nao ocorre, sobretudo, em
funcao da ineficiéncia dos defensivos
agricolas aprovados pela ANVISA e pela falta
de tempo para o preparo dos cafeicultores
para a sua aplicagao. Temos conhecimento
também que algumas empresas estao sendo
notificadas pelas Vigilancias Sanitarias
estaduais por inconformidade quanto a RDC
14. Encontrar uma solugao para a praga é
uma demanda que a ABIC faz a ANVISA ja ha
dois anos e meio!

Apesar deste cenario de abastecimento (além
da situagao econémica e politica do pais),
sabemos que nao podemos perder nenhum
consumidor. E grande parte das industrias
esta respondendo com o langamento de
novos e inovadores produtos, certificados e de
categorias superiores e gourmet. Isso mostra
que pode haver, sim, luz e café no final do
tanel.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente
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indastria

O avanc¢o da qualidade
e a preferencia dos
consumidores

Oferta de Cafés O me,rc'ado brasileiro de café vem pas~sando,
- - nos ultimos tempos, por transformacgoes
dlfereHCIadOS € 0S hovos marcantes. Ha pouco mais de dez anos, as
canais de Venda e de marcas praticamente nao tinham diferencas
. ~ de precos e basicamente todas se

Comunl’C3930 a’tr_aem um posicionavam nas prateleiras como o
novo pub|lc0, aV|d0 em tradicional café para o dia a dia. Esse
experimentar e Conhecer cenario vem sendo alterado com a crescente

oferta de cafés finos, superiores e gourmet,

novos prOdutOS e que paga em gréo ou torrado e moido, e pelos cafés

por isso ag regando Valor em capsulas. ‘Maior qualidade resulta em
és marc'as maior agregagao de valor”’, avalia Nathan

Herszkowicz, diretor-executivo da ABIC.
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JORNAL DO CAFE - 199 @



Essa diferenciacgéao foi e ainda é o foco do
Programa de Qualidade do Café — PQC,
langado pela ABIC ha 13 anos (em 2004) com
a proposta de trabalhar o mercado por
categorias de produtos, Tradicional,
Superior e Gourmet, auxiliando o industrial
a posicionar sua marca e servindo de
orientagao aos consumidores. “Aos poucos
estamos conseguindo quebrar o paradigma
que cafés de melhor qualidade nao
oferecem rentabilidade’, diz Herszkowicz.
Das 700 marcas certificadas pelo PQC, a
grande maioria esta na categoria
Tradicional (mais de 360), mas vem
crescendo substancialmente o

numero de produtos nas
categorias Superior, com
150 marcas, e Gourmet,
que ja soma 177
marcas. E elas ja
representam 4%
do mercado total.

Esse novo perfil
do mercado
decorre também
dos novos canais
de distribuicao e
comunicacao, a
exemplo dos clubes de
café on-line e das redes
soclais, como o Facebook,
que permitem que as empresas
divulguem e comercializem seus produtos
para qualquer localidade, mesmo as mais
remotas. Cafeteiras domésticas e os
sistemas que combinam maquinas e
capsulas ou sachés, a pregos mais
acessivels, trouxeram novas experiéncias,
com praticidade e diversidade de blends e
origens, inovando o habito do consumo nos

lares e em outros diversos locais, como
escritorios, consultoérios, clinicas e
academias.

Sao esses novos ambientes de negocio e
consumo que tém incentivado as industrias
a diversificarem seus portfoélios,
Ingressando nas categorias premiuns.
Melitta, Cooxupé, 3 Coracgoes, Café Leéo,
Baggio Coffees, Noivacolinenses, San Babila,
Mitsui, Lavazza, Utam e Cacique sao
algumas dessas empresas.

‘Para ingressar na categoria Superior ou
Gourmet néo basta apenas mudar a
embalagem; tem que investir
no desenvolvimento do
novo produto como um
todo, cuidando da sua
qualidade, desde a
aquisicao da
matéria-prima até
o pontode torrae
moagem
adequados’,
alerta
Herszkowicz.

Relatoério semestral

produzido pelo
Instituto Totum,
gerenclador dos programas
da ABIC, apresenta importantes
indicadores do Selo de Pureza e
certificagdes PQC, com conclusées retiradas
das analises das notas fiscais de compra de
café, dos precos de prateleira e do
comparativo do valor agregado superior dos
cafés certificados ABIC em relagéo aos
demais.

®
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‘Esses indicadores sdo a comprovagao de como a
certificagéo ajuda na qualidade e na rentabilidade
dos produtos’, diz Herszkowicz. Inclusive, é

Importante a empresa imprimir na embalagem,
com destaque, a sua certificagao, pois sera mais
um diferencial, como mostra o quadro Preco

Prego Médio dos Cafés
RS 43,50 Kg
RS 32,81 Kg
RS 20,49 Kg
RS 19,62 Kg

R$17,12Kg

Meédio, publicado ao lado: todos os cafés sao

certificados pela ABIC, mas ha diferenca de preco
entre as marcas com o Selo de Qualidade na
embalagem e as que nao trazem essa informagao.
Como diz a campanha da ABIC, “café certificado

sempre vai berm”.

Preco Médio dos Cafés na dltima Manutengdo PQC &

R$ 46,08 Kg | RS 38,61 Kg

© | R$ 22,58 Kg | RS 18,48 Kg

Dados compilados entre os dias 01/01/2017 a 30/06/2017

Prego Médio dos Cafés Certificados PQC (Gréo x Torrado e Moido)

Tradicionel
re 2670 - 8 357 e 4428
m RS 1950 R 2032 m

Prego Médio

e | oom |

Arte em fazer cafe

Atenta crescimento da
demanda no segmento
premium, a JDE apresentou em
junho novos produtos nesta
categoria, da linha Café do Ponto,
marca que tem mais de seis
décadas de histéria; Aralto, Safra
Especial e Café do Ponto
Aromatizado (Améndoas
Torradas e Chocolate Trufado).

ao

‘Acreditamos que 0 novo
posicionamento ‘arte em fazer
café’ remete a um processo
artesanal e muito cuidadoso que
se reflete intensamente no

paladar e aroma de quem aprecia
um café premium acessivel e de
tradigao’, explica Ricardo Souza,
diretor de Marketing da JDE. “Os
novos blends chegam para
ampliar

as experiéncias de

consumidores que buscam
qualidade e acessibilidade de
cafés de alto padrédo’, completa.

Durante a apresentagdo dos
novos produtos, Ricardo Souza
citou alguns dados da Nielsen,
informando que o mercado de
café torrado e moido
movimentou RS 7,6 bilhdes em
2016 no varejo do Brasil. Desse
total, 37,8% foram cafés de baixo
prego, 57,7%, ‘mainstream’ e
3,6%, premium. S0 considerados

premium cafés com prego
superior a RS 12 a embalagem de
500 gramas.

De acordo com o diretor de
marketing, a categoria premium
cresceu 31,3% em valor entre 2015
e 2016 no Brasil. Dentro desse
segmento, o Café do Ponto é lider,

| ]
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com uma fatia de 20%,
acrescentou. "A meta é manter
nossa participagéo e fazer a fatia
da categoria dobrar em cinco
anos no pais’, disse Souza.

Os novos produtos tém blends
com padrao Superior, conforme a
classificagdo da ABIC, e
estampam na embalagem o selo
da certificagdo. Nos blends, sédo
utilizados grdos arabica e
conilon. "O objetivo é posicionar
a marca CoOmo um premium
acessivel’, disse Souza. Para Lara
Brans, presidente da JDE Brasil,
ha espago para crescimento,
uma vez que o brasileiro ainda
term um gasto anual médio baixo
com café. uco
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ARABELLA

EMEBALADORA A VACUD

o i ——

ARABELLA é uma embaladora a vacuo de alta produtividade
que explora solucoes tecnicas avancadas.

Sua eficiencia exprime-se tambem com a mudanca

de formato simples e rapida.

ARABELLA e fabricada em monobloco de dimensoes compactas
para permitir o melhor aproveitamento dos espacos.

DPEM

OPEM Brasil Maquinas e Servicos Ltda.
Rua Zambeze, 505 - Vila Carrao - Sao Paulo - SP - CEP: 03441-000
Tel.: (D0O55) 11 3384-2284 / 2285 - e-mail: info@opembrasil.com.br




entidade

Associacao Brasileira

ABIE

da Industria de Café

declara

guerra

~~ afraudeea
. adulteracao

Assocliacao propo
Procons e Ministerios Publicos
da qualidade das marc

Em reunides realizadas com Procons
estaduais e Ministérios Publicos do Espirito

prépria com todos os custos de coleta de
amostras e analise laboratorial. O objetivo é

Santo, Minas Gerais, Bahia, Goias e Parang, a
ABIC tem proposto criar um modelo de
cooperacao no qual a entidade passa a
incluir denuncias locais a sua vasta lista de
marcas monitoradas no pais, arcando ela

que esse modelo de parceria permita um
grande avanco na acao efetiva das
autoridades para a protecao do consumidor,
com seguranga alimentar e qualidade,
impedindo a adulteracéo e a fraude.

JORNAL DO CAFE - 199
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A proposta da ABIC parte da preocupacgao
com a quantidade de casos de praticas
condenaveis em outras categorias de
alimentos. “Entendemos que nao basta mais
monitorarmos e penalizarmos as empresas
conforme as regras de nosso Programa de
Autorregulamentagdo, mas que é preciso
ampliar as denuncias para que
identifiquemos por quem e onde a fraude esta
sendo praticada. E n6s podemos e desejamos
contribuir e fazer parte deste esforgo’,
explica Pavel Cardoso, vice-presidente de
Qualidade e Programas de Certificacdo da
assoclacgao.

Desde 1989, a ABIC mantém ativo o0 seu
Programa de Autorrequlamentagdo da
Pureza do Café — Selo de Pureza, tendo feito
neste periodo de 28 anos mais de 65.000
analises de microscopia, com uma média
atual de 3.000 coletas/ano e analises em
laboratérios capacitados e credenciados.
Este trabalho e rigor representam o
compromisso da entidade com @ o©s
consumidores e com a oferta permanente de
cafés de melhor qualidade, diferenciados ou

A ABIC criou também em 2004 o Programa de
Qualidade do Café — PQC, que analisa as
caracteristicas  sensoriais da  bebida,
avaliando aroma, sabor, corpo, retrogosto e
outros atributos, qualificando os produtos por
categorias de qualidade e simbolos que
facilitam os consumidores em suas escolhas.
Este programa, inclusive, tem sido a base da
exigéncia de centenas de organismos
publicos em seus editais de licitagao para a
compra de café.

Todo este arsenal de laboratérios,
classificadores e provadores, coletora de
amostras e corpo administrativo é utilizado
pela ABIC para garantir a confiabilidade de
seus programas. A associlagao nao hesita em
punir e penalizar suas associadas quando
colhidas na pratica de adulteracao e fraude.

‘A entidade nunca foi e nunca sera abrigo de
fraudadores’, diz o presidente Ricardo
Silveira, lembrando que, exatamente por 1Sso,
a ABIC aplaudiu o estudo do Procon - MG,
divulgado em Setembro/2016, identificando
as empresas cujos cafés apresentavam

e cooperaqéo com

para ampliar o monitoramento
as de cafe no mercado

para o consumo do dia-a-dia, mas conformes
com a legislacao vigente, puros e confiaveis.
E as empresas associadas sdo parte
comprometida com este esforco. Ao longo
dos anos, a fraude diminuiu e a qualidade
melhorou.

irregularidades.  “Algumas delas ja
haviam, 1inclusive, sido excluidas do
quadro de associados por adulterarem e
fraudarem seus produtos. Outras tantas ja
haviam sido denunciadas pela ABIC ao
MP e ao Procon”.

AGOSTO 2017



entidade

ABIC faz

novos alertas para
que industrias
restrinjam ao minimo
possivel porcentagem
de graos brocados
nos lotes de café

verde

A ABIC esta permanentemente em
contato com a Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria - ANVISA desde o
inicio de 2015, propondo e discutindo
uma solucdo para a RDC 14/2014, que
regulamenta as matérias estranhas e
fragmentos em alimentos, inclusive no
café torrado e moido.

Através de centenas de anéalises, a
associagao comprovou que oS
fragmentos encontrados eram

eminentemente da broca-do-café, praga
que infestou o parque cafeeiro desde 2013
por falta de defensivos agricolas
registrados pelo MAPA e ANVISA.

No inicio de abril, em reunido conjunta
com o diretor adjunto do presidente da
ANVISA, Dr. Pedro Ivo Sebba, ABIC, CNC —
Conselho Nacional do Café e
representantes da Secretaria de Politica
Agricola do MAPA, foram apresentados
novos estudos, relatorios e documentos
que haviam sido solicitados
anteriormente, comprovando o pedido
das organizagbes para que a agéncia
concedesse um prazo minimo de 3 anos
para que 0 campo e as Iindustrias
pudessem se adequar aos limites da RDC
14, através da aplicacao de defensivos,
boas praticas de colheita e pés- colheita,

JORNAL DO CAFE - 199

12



separacao de graos brocados, e restrigoes
de qualidade na industria, entre outras
medidas.

De acordo com o diretor-executivo da
ABIC, Nathan Herszkowicz, o Dr. Pedro
Sebba fez uma analise das implicacdes e
acenou que O problema ja estava ha
tempos em discussao e que, de fato, era
preciso adotar em breve alguma solugao.
‘Infelizmente nada prosperou até o
momento, mas a ABIC continua
buscando uma alternativa em prol da
protecao das empresas e do setor,
contando com o apoio do CNC e do
Departamento do Café do Ministério da
Agricultura’, informa 0
diretor-executivo.

Essa indefinicdao tem levado a ABIC a
emitir uma série de alertas aos
associados, para que restrinjam ao
minimo possivel a porcentagem de graos
brocados nos lotes de café verde porque,
independentemente de uma solucgéo,
estd em desenvolvimento o Programa de
Monitoramento da Qualidade de
Alimentos - Nacional 2017, através das
Vigilancias Sanitarias Estaduais e
Municipais, que neste ano elencou o café
torrado/moido como produto a ser
monitorado e analisado.

A ABIC tem recebido informacgbes de
empresas que ja tiveram seus produtos
coletados pelas Vigilancias Sanitarias e
analisados em institutos oficiais, quanto a
histologia e microscopia (RDC 277/2005);
quanto a Matérias Estranhas (RDC
14/2014) e quanto a Matérias Estranhas —
Sujidades Leves (RDC 14/2014).

A grande incidéncia de broca-do-café
(Hapenemus Hampel) no campo € nos
cafezais tem implicado na irreqgularidade
de muitas marcas quanto ao limite de 60
fragmentos de insetos por 25g de café
(RDC 14/2014). “Essa irreqularidade
representa um grande risco para as
industrias, que podem ter seus cafés
reprovados, com enorme prejuizo para as
marcas e o consumo de seus produtos’,
diz Nathan Herszkowicz.

Por meio dos alertas, a ABIC procura
orientar as industrias a restringirem os
graos brocados nos lotes de café verde ao
minimo possivel. E recomenda: 1 - Que
restrinjam o limite a 5% de gréaos
brocados; 2 - Que devolvam o lote caso
ele nao obedeca as especificagées; e 3 -
Que evitem o uso de cafés baixos,
especlalmente 0Ss fermentados,
pretos-verdes e ardidos.

Impurezas como cascas e paus
(elementos extrinsecos ao café), também
estao sendo analisados neste Programa
de Monitoramento e podem resultar em
penalidades e multas. A ABIC sugere que
as empresas adotem como lema:
IMPUREZAS, NAQ!

‘Nao permitam que a qualidade de seus
produtos seja diminuida®’, diz o
presidente Ricardo de Sousa Silveira.
‘Combater a fraude e a adulteragédo é o
principal objetivo da gestao atual do
Conselho de Administracao e do Comité
Permanente de Qualidade. E a ABIC nao
hesitara em apontar as autoridades, onde
e quem frauda o café no pais”.

o
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entidade

ALTERAGCAO DO
REGULAMENTO DO
SELO DE PUREZA

ABIC

No dia 27 de Junho o Conselho de
Administragao da ABIC encaminhou
correspondéncia aos associados,
informando sobre as alteragoes
efetuadas no regulamento do Selo
de Pureza. A integra, a sequir:

Instituido ha 28 anos, o Programa do Selo
de Pureza sempre teve seu regulamento
vinculado ao Regimento Interno da ABIC.
Essa vinculagao, em alguns casos, tornava
o andamento dos processos lento, o que
passou a exigir atualizacdes
frequentes em vista do momento atual,
com mudancas no perfil do setor
torrefador e nos canais de distribuigéao.

mais

Assim, diante da necessidade de tomada
de decisdes mais eficazes e rapidas, no

ultimo dia 27 de abril, o Conselho
Deliberativo acatou a proposta do
Conselho de Administracao

desvinculando 0 Regulamento do
Programa Permanente de Controle da
Pureza do Café do Regimento Interno. Com
1sto, o Conselho de Administracao, que se
reine mensalmente, passou a ser o 6rgao
competente para deliberar sobre qualquer
atualizacao do Regulamento. Além da
desvinculacdo, algumas outras mudancas
foram aprovadas, trazendo como esséncia
maior rigidez, rapidez e eficiéncia aos
processos.

Dentre as principais alteracdes realizadas,
podemos apontar a reducéao dos prazos dos
processos, com a utilizacdo do e-mail
como meilo oficial para realizar as
comunicagoes dos processos e
procedimentos do Programa. Uma reducéao
dos limites de tolerancia para o julgamento
das inconformidades, e mais rigor na
aplicacao das penalidades vdo garantir a
respeitabilidade do programa junto ao
mercado. Enquanto isto, a ABIC continua a
aperfeigcoar as analises para impedir a
fraude. A entidade nao sera nunca o
refugio de fraudadores.

Agora, o Selo de Pureza ficara mais agil,
mais rapido, mais eficiente, permitindo um
monitoramento permanente e melhorando
o combate a fraude e as adulteragdes. O uso
indevido do Selo de Pureza, que ocorre
quando a empresa é penalizada, mas nao
cumpre com a exigéncia de retirada do selo
das embalagens, também sera verificado
com mais rigor, podendo gerar medidas
judicials para as empresas penalizadas.

O Regulamento e o Regimento Interno
estdo devidamente registrados, entrando
em vigor a partir do dia 10 de julho de 2017,
prazo maximo que as empresas terao para
se adequarem as novas normas vigentes.

O Novo Regulamento podera ser
encontrado através do link:
http:/www.abic.com.br/publique/media/
SEP_regulamentoPPCPC.pdf{.

E muito importante a sua leitura na

integra.
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Natural e sauddvel, o café é uma
das paixdes dos brasileiros, que estdo mais
exigentes quanto ao sabor e aroma da bebida e
reconhecem que café néo é tudo igual. Por isso, a ABIC
sempre manteve um compromisso com qualidade do café,
promovendo o consumo da bebida no Pais através dos
seus inovadores e pioneiros programas de certificagéo.

Conheca:

CAFES SUSTENTAVEIS DO BRASIL

Programa que certifica cofés com melhor
qualidade e sustentabilidade da fazenda & xicara

SELO DE PUREZA

CertificagGo pioneira no Brasil, que atesta a
pureza do café torrado e moido, oferecendo
seguranca alimentar e respeito ao consumidor.

PROGRAMA DE QUALIDADE DO CAFE

Unico programa no mundo que certifica a
qualidade do produto final e diferencia os
produtos nas categorias Tradicional,
Superior e Gourmet.

CAFE NA MERENDA, SAUDE NA ESCOLA

%@T\%\ Promove o hdbito saudével do consumo de café
/& v . com leite pelos jovens em idade escolar, visando a
\ ' melhoria da atividade infelectual, a concentracéo e

&2, ,
%“ﬂﬁ& consequentemente o aprendizado escolar.

\

CiRCULO DO CAFE DE QUALIDADE
NIiVEL MINIMO DE QUALIDADE

Oferece um conjunto de especificacdes e
procedimentos para assegurar a aquisi¢éo de M@
um café de melhor qualidade em licitagdes. —

Diferencia e qualifica os estabelecimentos que
trabalham com café de qualidade, promovendo
atividades de capacitagéo e treinamento como
ferramenta de apoio técnico e educativo

CERTIFICAQAO DE CAPSULAS SELO UNIFICADO DE PUREZA E QUALIDADE
CERTIFICADO Certificagcdo inovadora que oferece cencabo ceRniicano ceRniicano cEmrcADD
ABIG qvqliqgao global do cqfé em CdpSUIOS, GOURMET SUPERIOR TRADICIONAL EXTRAFORTE

PUREZA PUREZA
e QUALIDADE e QUALIDADE

ABIe ABIe

. . . . . PUREZA PUREZA
eeesssesee , gnalisando os principais atributos de © QUALIDADE S

INTENSIDADE:O | ¢ qualidade da bebida e sua intensidade. ABIE ABiS

Os programas de

Qualidade e Certificacdo da ABIC

valorizam o produto e auxiliam na escolha pelo
consumidor!

COMPROMISSO COM A QUALIDADE DO CAFE a3 ©) ..
www.abic.com.br | abic@abic.com.br | (21) 2206-6161 ieteEaEE UL Slae @Eiie



entidade

pE OL

A ABIC coloca em breve no mercado mais
uma ideia 1novadora: um aplicativo de

celular que permite ao consumidor
verificar as certificagoes que cada marca
de café possui. A iniciativa faz parte da
proposta da entidade de criar ferramentas
tecnologicas e formas de divulgacéao que
fortalecam a empresa associada no
mercado, diferenciando-a frente ao
consumidor final — que esta cada vez mais
consclente da importancia da aquisigao de
um café puro e de qualidade.

O aplicativo, que estara disponivel no
inicio de setembro, sera fornecido
gratuitamente aos usuarios de celular
Smartphone (tanto na versdo Android
quanto para Iphone). Ele permite a
qualquer consumidor consultar em tempo
real se os produtos disponiveis nas
gondolas dos supermercados sao
certificados no Selo de Pureza e/ou no Selo
de Qualidade, bem como sua categoria,
Tradicional, Superior ou Gourmet, além de
diferencia-los dos nao associados.

HO no carE

| S ABIC ira lancar

1 consumidor aos

aplicativo para
consulta do

cafés certificados

A utilizacdo do aplicativo é bastante
Intuitiva e simples: apoés instalagcao do
aplicativo no celular, basta ao consumidor

abri-lo e ‘scanear’ o produto de duas
formas: pelo cdédigo de Dbarras da
embalagem, através de um leitor da

camera, ou digitando o cédigo de barras da
embalagem através do teclado do celular.

A partir da captacao do codigo de barras
pelo aplicativo, o consumidor vera na tela
uma mensagem imediata informando se o
produto é certificado ou nao pela ABIC, com
uma mensagem adicional “Café certificado
sempre val bem’ em linha com a
campanha de marketing da entidade.

Além de verificar se a marca é certificada
ou nao, o consumidor também podera
avaliar os cafés (em uma escala de até 5
estrelas), podendo enviar, inclusive,
comentarios e opinides sobre o produto.
Esses dados serao compilados e
informados as empresas associadas por
meio de relatérios periodicos.
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Por meio deste aplicativo, também sera
possivel qualquer consumidor informar
sobre os produtos nao certificados que
estejam estampando o Selo de forma
indevida. Ou seja: se o consumidor
‘'scanela’ um produto e recebe a mensagem
de que ele ndo é certificado, e observa que
ainda assim possui algum Selo na
embalagem, podera enviar essa
informacao a ABIC, que checard em tempo
real, tornando mais ageis os processos de
Investigagao por uso Indevido da
certificagao.

Para que o consumidor tenha a informacao
correta sobre a certificagao do café, a ABIC
solicitou que cada empresa associada
enviasse a relacao de seus produtos com
seus respectivos codigos de Dbarras
(numérico), a im de poder cadastra-las em
seu banco de dados e, consequentemente,
as marcas autorizadas ao uso dos Selos
poderem ser visualizadas no aplicativo. As

empresas que perderam o prazo de envio
das informagbes deverdao aguardar uma
nova chamada.

Mais informacdes no Departamento de
Qualidade da ABIC, com Aline Marotti, pelo
telefone (21) 2206-6151 ou e-mail:
aline@abic.com.br .

Aproveite a condicao especial.
Ganhe 20% de desconto
fechando a partir de duas edicoes.

MEDIA
DE 55
PAGINAS

JORNAL DO CAFE

Anuncie na revista oficial da ABIC e fale com milhares de pessoas do agronegdcio café.

FORMADORES
DE OPINIAO
DOSETOR

Associacao Brasileira

da Industria de Café

VERSOES

77z Para anunciar entre em contato com a GSB2:

jornaldocafe@gsh2.com.br - (19) 3661-1313
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marketing

Embala
comem

atraem consu

Nao ha duvida: existem milhbes de
aficionados por embalagens diferentes ou
edicdes especials e comemorativas. Para
muitos, elas sdo itens de colecdo, para
outros, significam lembrancas ao
Incorporarem a histéria da empresa ou do
proprio pais. Sdo embalagens sofisticadas,
que colaboram na construgdao do conceito
da marca e agregam valor ao produto, que
deve sempre primar pela qualidade. O
Grupo 3 Coracgdes esta participando de duas
iniciativas nessa area: com a Confeitaria
Colombo e com o Café Iguagu, marca
vice-lider no segmento de soluvel.

Com a tradicional Confeitaria Colombo,
localizada no centro do Rio de Janeiro, que
esta completando 123 anos de atividades, a
3 Coragbes desenvolveu um café exclusivo,
que o consumidor pode degustar coado ou
‘espresso’ na loja, ou pode levar para casa,
em graos ou moido, em latas semelhantes
as utilizadas no século passado.

‘O café é uma das marcas da Confeitaria
Colombo. Estamos muito felizes com essa
parceria em que podemos unir a nossa
tradicdo com o melhor dos graos da 3
Coragbes. Trabalhamos juntos para
desenvolver esse produto e o resultado nos
deixou muito satisfeitos”, conta David
Mattos, gerente de operagcdes da empresa.
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midores

A 3 Coragbes desenvolveu o blend
inspirando-se em todo o significado da
tradicdo cultural que o local representa. O
resultado foi uma dogura acentuada com
notas de caramelo, frutas amarelas e
chocolate, provenientes de nobres regides

ens .
orativas

e se tornam itens colecionaveis,
agregando conceito e valor a marca

brasileiras de cultivo. A experiéncia
sensorial fica ainda mais memoravel quando
o café é combinado com as especialidades e
doces da casa.

Ja a lata fol criada em parceria com a
designer Beatriz Rondon, da Fabricare
Design. “O desenho da lata é inspirado na
ildentidade visual que criamos para as
embalagens da Confeitaria Colombo. O
estilo vintage reforca a tradicdo da marca.
Os elementos graficos utilizados no
classico azul da Colombo remetem a
detalhes da confeitaria e ao café”, conta
Beatriz.

Desenvolvida pela Meister S/A, a lata foi
vencedora, na categoria Premium, do 26°
Prémio Brasileiro de Embalagem
EMBANEWS, distin¢édo de maior tradigao e
prestigio do setor de embalagens no
Brasil.
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Café Iguacu

Ja para comemorar o cinquentenario do Café
Iguacgu, o Grupo 3 Coracdes, que adquiriu a
marca em marcgo de 2016, langou uma edigao
duas latas

histérica e Ilimitada. Séo

colecionaveis, com 1lustracées e design
exclusivos: uma conta a histéria da chegada
do café ao Brasil e, a outra, a trajetéria da
em Cornélio

companhia, que nasceu

Procépio, no Parana, em 1967.

De maneira didatica, a lata que ilustra a
chegada do café ao Brasil e o caminho
percorrido pelo grao mostra como a bebida se
espalhou pelo pais e, em um curto espaco de
tempo, passou a ser um dos produtos basicos
da economia brasileira. Ja a segunda
embalagem demonstra a chegada do café ao
Parana, comemora os 50 anos da empresa e
traz dados histéricos da companhia, fundada

em 22 de junho de 1967.

As latas contém o Café Soluvel Iguacu
Tradicional, de 200 gramas, e 0 pregco € o
mesmo de sua versdo original. A
comercializagao esta sendo feita nos Estados
do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana,
Sao Paulo, Minas Gerais e em outros paises,

como Chile, Bolivia e Uruguail.

‘A marca Iguagu sempre teve como costume
trazer as embalagens colecionaveis para seus
consumidores, e achamos importante manter
essa tradigao, desta vez oferecendo uma
versao histérica para contar como o café, uma
das bebidas mais consumidas no pais e no
mundo, chegou em solo nacional, mudou toda
a economia e tornou-se um dos
produtos-chave do nosso sistema produtivo
ha tantas décadas’, disse Isabel Masagao,

‘head’ de marketing do Grupo 3 Coragoes.
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ABIC

——— da Indusitia o Cald
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Natural e saudével, o café é uma das paixdes dos brasileiros, que estéo ficando cada vez
mais exigentes na quest@o pureza e apurados na escolha de novos aromas e saborés.

Por isso, a ABIC desenvolveu o PQC - Programa de Qualidade do Café. Um progréma que
classifica e garante a qualidade do café, facilitando a escolha e a identificacgo da qualidade
de cada marca. Basta ficar de olho nos selos das embalagens: Tradicional, Superior e Gourmet.
Escolha seu café preferido e relaxe. A ABIC garante a pureza e a qualidade do seu café.
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qualidade

Armazém do Café

DATATA DA Lo
CAROVELDE | T,
\wnes , nade
U, |, niues
ElviLksy ,CAuT

"4k

20 ANOS DE HISTORIA

Casa especializada do Rio de Janeiro foi uma das
precursoras no servigo de cafés finos e gourmet

Duas décadas se passaram, e Marcos
Modiano se mantém firme e convicto no
nicho que visualizou quando decidiu
trocar o mercado financeiro por um
negoécio que até hoje lhe da extremo

prazer: uma casa de café que vende
qualidade e servigo para seu publico
especifico, em seu bairro, como uma
boutique, servindo apenas os melhores
cafés arabicas extra-suaves brasileiros.
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Da primeira casa aberta em julho de 1997, em Ipanema, hoje
o Armazém do Café conta com uma rede de sete lojas,
espalhadas também pelos bairros do Leblon, Centro e Barra
da Tijuca. A propésito, esta casa da Barra fol eleita este ano,
mais uma vez, a melhor cafeteria pelo jornal O Globo.
Somando as premiacoes recebidas pelas lojas tanto da Veja
Rio quanto do Globo, ja sdo mais de 20 ao longo desse
tempo.

Abrir franquias, nem pensar. “Nunca quis, para ndo perder o
controle de qualidade. Por i1sso nao expandi”’, explica
Modiano, cataldo criado no Brasil em uma familia que
exportava café. “Ainda jovem, meu avé me levava para
trabalhar a tarde, depois do colégio, no escritério de
exportacao de café da familia. Foi ali, no Departamento de
Classificacao que aprendi tudo, a provar, a classificar, o
funcionamento do comércio de exportagao. S6 mais tarde,
a partir da faculdade, fol que ingressei no mercado
financeiro”.

Entretanto, a paixao pelo assunto café, que ele sempre gostou, acabou falando mais alto.
Aproveitando a desregulamentacdo do mercado, que possibilitou o livre comércio,
Marcos Modiano decidiu retornar ao ‘mundo’ do café. Juntamente com a esposa Doris —
sua parceira também nas casas de café — viajou
para varios paises, para explorar e conhecer os
diversos formatos de lojas que estavam inovando
naquela época, como as casas especializadas na
venda de cafés de varias origens, em Qgraos,
torrado e moido, etc. “Adaptel o que tinha la a
nossa tradicao e pioneirismo”, conta.
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Casa tematica de cafeé

Com uma estrutura enxuta, a rede Armazém do
Café tem administracdo familiar (Marcos e
Doris), um escritoério central e uma equipe bem
treinada de sete a oito funcionarias por loja. A
decoracao de cada uma das casas é tematica,
com objetos herdados, adquiridos ou
garimpados em fazendas e antiquarios. O

zn

slogan: “Uma verdadeira casa tematica de café

Além dos cafés das varias regides brasileiras,
preparados nos diversos meétodos, e de
drinques a base de café, as lojas vendem Kkits
para a pessoa levar e consumir em casa.
‘Muitos turistas nos procuram e eles sdo nosso
mercado também’ O servigo ainda inclui
acompanhamentos como doces e salgados,
produzidos por parceiros selecionados.

‘O preco médio e a rentabilidade variam de loja
para loja. Mas um ticket médio de RS 17 a RS 20
de consumo é um parametro. Entretanto, esse
ticket aumenta se incluirmos produtos de
venda, como cafeteiras, acessoérios e cafés em
capsulas’, diz Modiano. O total diario pode
chegar a venda de 300 xicaras de café,
cappuccinos e drinques por loja/dia.

Os graos sao torrados semanalmente para
abastecimento das casas. E aqui um fato
curioso: os cafés das diferentes regides do pais
sao batizados com nome de musica ou ritmo
musical, e sempre com cinco letras. Por
exemplo: Samba é o café Sul de Minas; Mambo,
café também do Sul de Minas; Valsa, os da Alta
Mogiana, Conga, graos do Cerrado baiano,
Rumba, do Cerrado mineiro; e Frevo, um café
organico de Pernambuco.

é%/' .
“Café com gosto de cafée”

Sao duas as razoes que levaram o empresario a
escolher esses nomes. Os de musica se devem
a Sonata Dell Caffé, de Beethoven. Ja o nome
com as cinco letras foi um habito que Modiano
herdou da época da exportadora. Nas décadas
de 1950 e 1960 o café era oferecido ao exterior
por cabograma noturno (Western & CO), e se
pagava por letra. “Era muito caro, e a descri¢ao
técnica de um café é uma verdadeira bula de
remédio. Entdo, se pagava por palavras de
letras. O exportador mandava o
cabograma informando: 5 mil café Samba. E o
importador ja tinha toda a descricao”.

cinco

Novo publico

Nestes 20 anos, além das mudancas de habitos
e nos métodos de preparo e servigo de café,
mudou também o perfil do publico consumidor.
Modiano conta que, quando comegaram, café
era produto de homens, tomado de pé, no
centro da cidade. Hoje, com a oferta de cafés
especiais e a inclusado do publico feminino e da
geragao fitness, o comportamento mudou. As
pessoas sentam a mesa para degustar café,
drinques de café, cappuccinos.
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Os frequentadores séao da vizinhanca — “Nosso
bairro, nosso publico’, outro slogan da casa. Ha
também os turistas, que sempre aparecem
recomendados por esses clientes fieis.
Basicamente, o publico ¢é formado por

apreciadores de café com idade acima de 35
anos. Pela alta qualidade do atendimento e
servicos, o Armazém do Café é certificado na
categoria Casa de Café pela ABIC, no Circulo de
Qualidade do Café, programa do qual é um dos

“Temos orgulho de dizer que nesses 20 anos o
Armazém mudou coragoes e mentes a respeito
do café; mostramos que o café é como um
vinho sem alcool e cuja matéria-prima
depende do clima, da colheita, da secagem
e do terroir”, comemora Marcos Modiano,
ele proprio um grande consumidor, que
prefere iniciar o dia com um café coado, de
preferéncia Samba, de Minas, ou Conga, da
Bahia.

sécios-fundadores.

Numero cabalistico

A trajetéria pessoal e empresarial de Modiano é repleta de ‘causos’ e curiosidades. Uma
delas diz respeito ao numero 7. “Nunca corri atras desse nlimero, mas eles apareciam e,
pelo menos para mim, tem seu enigma’, diz, lembrando que a primeira loja foi aberta
exatamente dia 07/07/1997.

Quando veio morar no Brasil, seu primeiro enderego foi no niumero 307 da Rua Belfort
Roxo, em Copacabana. Mudou-se depois para a Rua Gomes Carneiro, 147, apartamento 701.
Casou e fol morar em Ipanema, na Rua Redentor, 317. Ao procurar a primeira loja, que
tinha que ter um sistema de exaustdo por causa do torrador, a Unica que achou e serviu
ficava na Rua Maria Quitéria 77, onde até hoje também funciona o escritério, na sala 417.

As demais também sempre tém um 7, nem que seja no niumero do telefone! o
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PRESSCA

novo modo de pre?arar
e consumir café

Criagao brasileira nao utiliza filtro,
prepara com rapidez e possibilita
levar o café a qualquer lugar

Com tecnologia e produgao 100%
nacionais, e fabricada na cidade de
Rio do Sul (SC), a Pressca é uma
cafeteira portatil que permite o
preparo e o consumo da bebida com
rapidez e qualidade. Com um
meétodo exclusivo de extragao por
pressao, ela oferece a possibilidade
de o consumidor testar novos
sabores e aromas e realmente levar

o café no seu dia a dia.

Com sete cores e formato moderno
e vibrante, a Pressca é muito

simples de ser wusadas: basta
adicionar agua quente, o po6 de café

e aguardar alguns minutos.

27

Seu método dispensa o filtro de
papel e permite extrair todas as
propriedades do café.

De acordo com a empresa, a
Pressca foi idealizada para ser a
menor, mais leve e versatil
cafeteira do mercado. Ao variar o
tempo de preparo, por exemplo, é
possivel descobrir uma
diversidade de sabores e criar um
café que harmoniza totalmente
com o paladar, mesmo utilizando
sempre o mesmo tipo de p6. Além
disso, ela possui um eficiente
sistema de isolamento térmico,

mantendo a bebida sempre quente.



A Pressca pode ser usada de maneira
pessoal e domeéstica, ou até mesmo
profissional. Com ela é possivel preparar
até 350 ml de café, conforme a dosagem
do po e consequente intensidade da
bebida. Outro ponto positivo da Pressca
é possibilitar que o café, depois de
pronto, seja saboreado na propria
cafeteira, usando o émbolo/copo como
xicara. Assim, esse recurso fundamental
também auxilia no consumo fora de
casa, no escritoério, durante uma viagem,
passeio, na praia ou onde a pessoa
preferir.

Além de toda a facilidade de manuseio e
preparo, a hora da limpeza também é
outro ponto a destacar. A borra é
removida inteiramente e, com um
simples enxague, o produto ja esta
pronto para um novo uso.

A empresa comercializa a Pressca em
diversos portais e no site
www.pressca.com.br, na aba ‘onde
comprar’, ha uma area especifica para
aquisigao por pessoas juridicas.

PRESSCA FRENCH

Produzido pelo jornalista Rafael Tonon,
especlalizado em gastronomia e amante e
produtor de café, como ele mesmo se
denomina, o blog da Pressca traz excelentes
informagodes, inclusive um artigo que ele
compara esta cafeteira com outros dois
métodos bastante semelhantes: French Press
e Aeropress, e que reproduzimos a seguir:

Um pouco de p6 de café, um tanto de agua
quente, espere alguns minutos e empurre o
émbolo para baixo para extrair o melhor da
bebida. Pronto, é sé tomar!

A descrigao acima poderia estar relacionada
a alguns métodos que se tornaram bem
populares na elaboracdo do café, por sua
facilidade e também por explorarem todo o
potencial dos grdos com margem de erro
baixissima. Do que, afinal, estamos falando?
Da hypada Aeropress? Da french press, a boa
e velha prensa francesa? Da novissima e
versatil Pressca? Na verdade, estamos
falando de todas elas, essas cafeteiras
portateis que cabem em qualquer lugar e nao
demandam nem eletricidade. Preparam o
café por infuséo e separam mecanicamente o
p6 de café do liquido, resultando na nossa
amada bebida.

Mas qual a melhor entre elas? Dificil dizer!
Cada uma tem as suas caracteristicas, tanto
de modo de preparo (apesar de serem
semelhantes na engenharia de como
extraem o café) quanto no resultado do café
na xicara. Para ajudar, elaboramos um guia
comparativo desses trés métodos para vocé
saber as qualidades e diferenciais de cada
um. E escolher o seu préximo cafezinho.
Porque seria impossivel ter que tomar uma
decisao dessas pra vida toda, né?
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PRESS AEROPRESS:

t
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Tempo de infusao

Aeropress: cerca de dois minutos.
French press: cerca de quatro minutos.
Pressca: de trés a quatro minutos.

Aeropress: média.

French press: grossa.

Pressca: funciona bem para todas, mas grossa
¢ amais indicada.

Aeropress: adicione a agua ao po, mexa e
espere. Escalde o filtro (caso ele seja o alvejado)
para tirar os aromas da celulose e coloque-o no
aparelho. Depois disso, pressione o émbolo e
sirva.

French press: coloque o p6é no fundo da
cafeteira e acrescente a agua. Mexa com uma
colher e deixe descansar. Mexa mais uma vez,
pressione o émbolo e sirva.

Pressca: coloque o p6 no fundo da cafeteira e
acrescente a agua quente. Deixe descansar.
Pressione o émbolo e sirva.

Aeropress: por combinar a filtragem com
pressao, produz uma bebida aromaticamente
complexa. Também diminui a sensacao de

amargor.

y

AEROPRESS

g~ - W

FRENCH PRESS

French press: o filtro de metal permite que os
6leos essenciais do café passem para a bebida.
A bebida fica com alguns residuos no fundo.

Pressca: permite que os 6leos essenciais do
café sejam mais facilmente percebidos,
trazendo mais caracteristicas do sabor do café.

Aeropress: portatil. Geralmente usa filtros de
papel, que podem ser mais facilmente
descartados, facilitando a limpeza (ha opcoes
de filtros de metal, mas esses mudam o perfil
sensorial da bebida).

French press: ¢ bastante pratica e pode ser de
diferentes tamanhos (na medida de porgdes a
serem servidas), e também feita em diferentes
materiais — ceramica, vidro, plastico, etc.
Pressca: ¢ muito facil de transportar e pode ser
levada para qualquer lugar. Também tem a
facilidade de se poder beber o café diretamente
nela, sem necessidade de usar xicara. Tem
parede dupla que mantém a temperatura da
bebida.

Aeropress: de RS 250 a RS 280.
French press: de RS 70 a RS 350 (dependendo
do tamanho e material).

Pressca: RS 130, em média. i

PRESSCA
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ercado

Abastecime
para atender mercad

Estoque privado 27,4% inferior e projecao de
safra 2017/2018 menor apontam para uma oferta curta
e possivel aumento de preco do produto

Levantamento realizado pela Companhia
Nacional de Abastecimento (CONAB) sobre
os estoques finais privados de café da safra
2016, em 31 de margo de 2017, aponta um
volume de 9,86 milhdes de sacas
armazenadas em todo o pais. O estudo
mostra que o volume declarado pelo setor
privado neste ano é 27,4% inferior ao
contabilizado no levantamento do final da
safra 2015, quando o estoque privado
registrado foi de 13,59 milhdes de sacas. Ja
a previsao para a safra 2017/2018 é de 45,5
milhdes de sacas, 11,3% inferior a colheita
do periodo anterior, que foi de 51,37
milhdes de sacas.

Para Edvaldo Frasson Teixeira,
vice-presidente de Economia e Estatistica
da ABIC, esses numeros sao preocupantes,
pois o estoque somado a safra do ano
devera garantir um  abastecimento
apertado para atender as demandas dos
mercados interno e externo, podendo
resultar no aumento do preco do produto.
‘Nao significa falta de café, que é um
fendbmeno raro, mas pode significar um
mercado onde a oferta seja curta”’, avaliou.

Nathan Herszkowicz, diretor-executivo da
ABIC, diz que o mercado trabalha com uma
demanda de 53 milhdes de sacas anuais,
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nto apertado
0s Interno e externo

sendo 32 milhbGes para exportagao e 21
milhdes para o mercado interno. Em 2017,
caso seja confirmada a expectativa de
safra, a produgdao mais o estoque deverao
somar cerca de 55 milhbes de sacas para
abastecer esses mercados, praticamente
sem excedentes.

A grande preocupacao do setor é com o
café conilon, muito utilizado nos blends
com arabica, e o que mais sofreu com a
seca dos dois ultimos anos. A producao do
café conilon esta estimada em 10,1 milhdes
de sacas em 2017. O estoque privado em
2016 fol o menor entre as espécies, com
994,8 mil sacas. ‘Mesmo sabendo que a
colheita do café conilon deve ser um pouco
melhor, fica o receio de que a oferta fique
apertada durante todo o periodo, até a
proxima safra’, disse Herszkowicz.

Estoque privado: pesquisa

O levantamento realizado pela CONAB,
divulgado no dia 12 de julho e que pode ser
acessado no site da companhia, mostra que
o café do tipo arabica corresponde a 90% do
total do café apurado, com estoque de 8,87
milhdes de sacas. O conilon representa
apenas 10% do estoque privado levantado,
com 994,8 mil sacas. A regido Sudeste, lider
na producao nacional, abarcou 90,7% do
estoque total brasileiro.

Estado com a maior producao do pais, Minas
Gerais responde por 78% dos estoques
nacionais atuais, sendo 7,67 milhdes de
sacas de arabica e 20,2 mil sacas de conilon.
O Espirito Santo, maior produtor de conilon,
tem 7% dos estoques do pais — 487,49 mil
sacas de conilon e 162 mil sacas de arabica.
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Os dados
estoques
fornecidos

referem-se a posigao dos
em 31 de margo e foram
espontaneamente por

produtores de todo o pais. Como parte do
processo de verificagao das informacodes,

foram  selecionados armazéns nas
principais regides produtoras para
conferéncia do estoque declarado por meio
da contagem fisica pelos fiscais da
Companhia.

A pesquisa é realizada anualmente pela
CONAB para conhecer o estoque final de
cada safra. Neste ano foram consultados
931 armazenadores, responsaveis por 1.495
armazéns participantes. As informacdes
obtidas ampliam o conhecimento sobre o
mercado brasileiro do produto e fornecem
elementos para o planejamento e a agao
governamentais, visando o equilibrio de
mercado, o abastecimento regular do café

no pais e o apoio ao setor cafeeiro.

Ano-safra 2016/2017: balango

O Brasil exportou cerca de 33 milhoes (32.906.287) de sacas de café no ano-safra
2016/2017 (periodo de julho de 2016 a junho de 2017), resultando na receita cambial de
USS 5,6 bilhoes, acréscimo de 5,0% em relacao ao periodo anterior, e pregco médio de US$S
171,48 - incremento de 13,4% em comparacao ao ano safra 2015/2016. As informacgoes

foram divulgadas pelo Cecafé — Conselho dos Exportadores de Café do Brasil.

Entre os destaques, o café arabica manteve o bom resultado, sendo responsavel por mais
de 28,9 milhoes de sacas exportadas, enquanto o robusta atingiu a marca de 277.523

sacas. Os cafés diferenciados atingiram 4.869.012 sacas no ano periodo.

“Atingimos praticamente 33 milhoes de sacas, um numero que revela a influéncia dos
fatores climaticos nos ultimos dois anos, em especial na produgao de cafés conilon”,
comentou Nelson Carvalhaes, presidente do Cecafé. O total exportado mais a demanda
interna, de 21 milhoes de sacas, somam um total de 53 milhoes de sacas de café

brasileiro, o equivalente a um terg¢o do consumo total mundial.

No ano safra (2016/2017), os Estados Unidos mantiveram a lideranga do consumo do café
brasileiro com 6.431.043 sacas, correspondendo a 19,5% do total. Na sequéncia, a
Alemanha aparece com 5.881.811 sacas, sendo 17,9%. A lista ainda conta com a Italia com
2.990.189 sacas (9,1%), Japao com 2.337.667 sacas (7,1%) e Bélgica com 1.957.223 (5,9%).
Destaca-se ainda no periodo o aumento das exportagoes de café para a Russia (15,7%),
Turquia (20,4%) e Franca (15,7%). e
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SUCESSAO FAMILIARE

O futuro da cafeicultura brasileira

Atualmente, a sucessao familiar é um dos
temas mais discutidos em todo 0 mundo no
setor da agropecuaria. Um dos desafios nas
propriedades rurais é a falta de interesse dos
jovens em permanecer na atividade,
ocasionando o chamado éxodo rural. De
acordo com o Servigo Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) e com o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas
(IBGE), as empresas familiares constituem

cerca de 65% do Produto Interno Bruto (PIB)
brasileiro e empregam 75% da forga de
trabalho. Portanto, empresas familiares sao
um dos pilares de economia e sua
continuidade é de fundamental importancia
para o desenvolvimento do pais. Porém, ainda
de acordo com o SEBRAE, 70% dessas
empresas encerram suas atividades com a
morte de seu fundador e somente 5% das que
restaram sobrevivem até a terceira geragao.
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No meio rural, de acordo com a Empresa
Brasileira ~de Pesquisa Agropecuaria
(EMBRAPA), até 2030 aproximadamente 40%
dos produtores rurais sairao da atividade.
Nos municipios onde a agricultura familiar é
bem desenvolvida, ha também maior
desenvolvimento econdémico devido a
capacidade de geracao de renda de forma
continua, em relagdo a agricultura patronal
que caracteriza mao de obra por safras. Além
de comprometer a oferta de produtos
agropecuarios, a crescente faixa etaria dos
produtores e a auséncia de sucessores no
negocio acarretam problemas para a gestao
da atividade. Como exemplo, as dificuldades
na obtencao de crédito, principalmente para
investimento, caracterizado por prazos mais
longos, para a aquisi¢ao de novas maquinas e
equipamentos.

Diante disso, um dos desafios habitualmente
enfrentados pelas empresas familiares esta

MPREEND

no gerenclamento da sucessao e na insergao
dos filhos e da nova geracao na
administracdo da empresa. Ha constantes
falhas no processo de transmissao entre a
geracao que esta a frente do negdcio e a que
passara a dirigi-la. O fundador deveria iniciar
O processo sucessorio, mas no meio rural
esta decisdo quase sempre é postergada,
acontecendo de forma abrupta, com a morte
ou doenca do gestor original. Dessa forma, as
discussoes familiares sobre a continuidade
da empresa ocorrem em momentos de forte
emocao e, assim, nem sempre as melhores
alternativas serdao escolhidas. Ha inclusive
um sentido no movimento contrario, em que
0s patriarcas incentivam sua prole a estudar
fora justamente para que nao continue
trabalhando no campo.

O principal elemento para que a sucessao

familiar seja alcancada com sucesso é
manter a populacédo no campo. Para isso, é

DORISMO

necessario ampliar a renda dos agricultores,

além de melhorar a sua distribuicéo,
promover maior equidade social e de género
e melhoria na qualidade de vida também
compdem uma possivel estratégia. No
processo sucessorio é importante considerar
os valores da familia gestora, a realidade em
que ela se encontra e os valores presentes,
bem como a expectativa de vida dos
membros principals atuantes na gestdo. A
sucessao na gestao familiar é crucial no
éxito da continuidade de uma organizagao,

uma vez que O processo intervém
diretamente nos negécios e pode ser capaz
de definir a sua estabilidade, crescimento ou
ruina da empresa.

O planejamento do processo da sucessao
pode resultar em vantagens para a
organizacao familiar. Com a entrada de uma
nova geragao na empresa, a inovagao tende a
ser prospera e o receio de correr riscos tende
a diminuir. Para tanto, a busca por um perfil
empreendedor alinhado aos valores da

5
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familia pode ser capaz de suscitar a inovacao
organizacional dentro de  empresas
familiares.

Os herdeiros precisam ser preparados para o
processo  sucessorio, para que suas
expectativas sejam atendidas, visto que a
continua motivacao é fator chave para que a
segunda geracao tome frente dos negoécios.
Portanto, conclui-se que a geragdao que
seqguirda na gestdo da empresa familiar
necessita ser capacitada, com base na
educacdo empreendedora e estar motivada
para integrar o processo de gestao.

O setor exportador de café do Brasil tem
focado  diretamente em  agdes de
Responsabilidade Social e de
Sustentabilidade nos ultimos 15 anos. Nesse
sentido, o Cecafé tem atuado para fortalecer
as acbes nas regides cafeeiras, com
importantes resultados que direcionam a
cafeicultura brasileira a um futuro cada vez
mais sustentavel.

Em 2017, o Cecafé criou o Polo Café
Sustentavel, com base na renovagao e
Integragao dos tradicionais programas como
o Crianga do Café na Escola, o Produtor
Informado e o Café Seguro, com foco nas
pessoas envolvidas na cadela produtiva do
café, como criangas, jovens, produtores
rurals, homens e mulheres. O Polo visa
desenvolver boas praticas, sucessao familiar,
inclusao digital, sustentabilidade, equidade
de género e outros temas que sejam de
interesse na regiao de atuacao.

A maioria dos jovens opta por sair do campo
para procurar melhores condi¢des de
trabalho nas grandes cidades. Diante disso, o
desafio é propor acbes para que 0s jovens

visualizem oportunidades no campo, com
qualidade de vida e renda como incentivo
para que esses jovens continuem a produzir
café com qualidade e sustentabilidade. As
acoOes e parcerias propostas pelo Cecafé tém
como objetivo capacitar os jovens para serem
empreendedores/gestores de suas
propriedades, demonstrando a importancia
de uma cafeicultura sustentavel, por meio da
adogdo de boas praticas agricolas e
tecnologias, com o proposito de construir um
ambiente harmonioso e saudavel para a
sucessao familiar.

Entre as agbes propostas, destacam-se 0s
cursos especializados visando a educacgao
empreendedora, orientagao e qualificagao,
aulas de informatica, tecnologia e
sustentabilidade, por meio de workshops. Tal
conteudo podera englobar as seguintes
palestras: jovem sucessor que obteve éxito ao
comandar uma fazenda; consultores do
SEBRAE falando sobre gestao, governanga,
plano de negdécio e processo sucessorio;
agronomos e técnicos discorrendo sobre
boas praticas e atendimento a normas e
legislagao; dia de campo demonstrativo. As
iniciativas elencadas buscam colaborar para
o desenvolvimento integral dos jovens,
procurando estimular o protagonismo
juvenil, sensibilizar, motivar e prepara-los
para os desafios da cafeicultura no ambito
global, instigando-os a identificarem
oportunidades e planejarem seu futuro por
melo de atitudes empreendedoras.

* Marcos Matos é diretor geral do Cecafé -
Conselho dos Exportadores de Café do Brasil e
Marjorie Miranda é coordenadora de
Responsabilidade Social e Sustentabilidade da
entidade.
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café e saude

Eis aqui mais uma razao para
continuar apreciando uma
saborosa xicara de café: de
acordo com dois novos estudos
realizados sobre os beneficios da
bebida, quem bebe ao menos
uma xicara de café por dia vive
mais do que quem nao consome
o0 produto, independentemente
do método de preparagao ou da
escolha entre normal ou
descafeinado.

Segundo os estudos, publicados
dia 10 de julho na revista
cientifica “Annals of Internal
Medicine”’, beber 350 ml de café
por dia diminui os riscos de se
morrer mais cedo em 12% em 16
anos, enquanto trés xicaras da

Pesquisas mostram que

aumenta longevidade

Dois novos estudos indicam que de uma a
trés xicaras por dia podem fazer muito bem

bebida a cada 24 horas podem
reduzir o risco em 18% no mesmo
periodo. "Nossos  resultados
sugerem Que um CONsumo
moderado de café, até trés
xicaras por dia, ndo é ruim para a
sua saude, e que incorporar café
na sua dieta pode ter beneficios
para a saude"’, afirmou o doutor
Marc Gunter, da Agéncia
Internacional de Pesquisa sobre
Cancer (IARC) da Organizagao
Mundial da Saude (OMS), a
agéncia de noticias ANSA.

A primeira pesquisa, a mais
ampla realizada sobre o0 assunto,
foi conduzida por especialistas
da IARC e do Imperial College de
Londres em mais de 15 milhdo
de pessoas com mais de 35 anos
de 10 paises europeus, entre eles
a Italia. Segundo a pesquisa,
foram analisados em detalhes o
CONsSumMo de café dos
participantes, que faziam parte
do estudo EPIC (European
Prospective Investigation into
Cancer and Nutrition), os modos
e técnicas de preparagdo da
bebida de cada um deles e a
presenga maior ou menor de
cafeina em todos os casos.

Os participantes foram
monitorados por um tempo
médio de 16 anos. Apods
considerar o modo de vida
dessas pessoas, seus habitos
alimentares e de fumo, os
pesquisadores descobriram que
o) grupo que bebia
cotidianamente café estava
associado a um risco menor de
morte por qualquer causa,
principalmente por doengas dos
sistemas circulatorio e digestivo.
"Nos descobrimos que um
consumo maior de café estava
associado com um riSCo menor
de morte por qualquer causa,
especificamente por doencgas no
sistema circulatorio e digestivo’,
disse Gunter.

Ja a segunda pesquisa foi
conduzida pela norte-americana
Southern California University
(USC) com uma amostra de 215
mil pessoas nos Estados Unidos.
Os resultados desse estudo
demonstraram que ao beber uma
xicara de café por dia, os riscos
de morte diminuem 12% e que
essa porcentagem aumenta para
18% se o numero de doses
aumentar para trés.
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empresas

Foto: Rodrigo Zorzi

Cold Brew Nitro

Versao nitrogenada de café, com cara de chopp, é o novo langamento da Suplicy Cafés Especiais

Ha algum tempo a onda dos cafés especiais vem
invadindo outras praias. O grdo vem passando pelo
mesmo processo de volta as origens — assim como
as cervejas artesanais - e o barista seque sendo um
personagem de peso nas cafeterias. A ultima
novidade cafeeira foi apresentada no inicio de
agosto pela Suplicy Cafés
Especiais. Trata-se do Cold Brew
Nitro, um café extraido a frio
com injegao de nitrogénio para
dar uma textura cremosa e
colarinho caramelo, semelhante
ao chopp.

O Cold Brew Nitro é produzido a
partir do Cold Brew, onde o grao
torrado e moido é extraido em

contato com a agua fria durante um periodo maior, que
pode variar de 8 a 18 horas.

Esse processo longo garante os mesmos sabores e
aromas intensos do café filtrado em agua quente. Apés
esse processo ele é extraido em uma chopeira,
carregada com nitrogénio, para dar uma textura mais
rica e cremosa, semelhante a cervejas como a do tipo
Guinness.

‘O processo é bastante artesanal e desde 2015 comegou
a aparecer em cafeterias nos EUA, e é bem recente no
varejo’, conta Marco Suplicy, fundador da marca. A
versdo Cold Brew Nitro da Suplicy Cafés esta sendo
vendida exclusivamente na nova flagship da marca,
localizada na regido da Vila Olimpia, em Sao Paulo, (300

ml por RS 10).

Foto: Divulgacéao

Espago da marca na Casa Folha

Melitta na Flip 2017

serviu sete tipos de café

spcalns
MASILLIRAS
— TR\

Tomar um bom café rodeado por
boas conversas literarias. Foi com
essa proposta que a Melitta
promoveu seus cafés, recebendo os
visitantes da Casa Folha, na Festa
Literaria Internacional de Paraty,
Flip 2017. De 26 a 30 de julho,
baristas da Melitta receberam o
publico com uma variedade de
cafés passados na hora.

Os participantes das mesas
literarias ficaram a vontade para
escolher a quantidade e os
sabores de preferéncia. No
cardapio, o variado portfdlio da
Melitta: Tradicional, Extraforte,
Especial, Descafeinado e os cafés
Superiores, da linha Regifes
Brasileiras: Mogiana, Sul de
Minas e Cerrado. Também
estavam na lista bebidas como
cappuccino, mocaccino e
macchiato.

De acordo com Ricardo Andrade,
gerente de marketing da divisao
de Cafés da Melitta, essa
iniciativa teve a intencao de

levar o aconchego do café aos bons
momentos literarios proporcionados
pela Flip. ‘Afinal, ndo tem
combinagao melhor do que café e
literatura”.

A parceria da marca foi com a Casa
Folha (espago da Folha de S. Paulo),
localizado no Centro Histérico. As
dez mesas literarias do espago
foram gratuitas e, na programagao,
estavam conversas com escritores,
tradutores e personalidades, com
mediagdo de profissionais do

jornal.
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eventos

Cardapio especial *
do 25° Encafé

-nﬁr*m i v~

Com uma programacgao variada, que combina palestras com atividades praticas,
evento garantira novos conhecimentos para a melhor gestao do dia a dia empresarial

De 22 a 26 de novembro, a ABIC promovera no
Iberostar Praia do Forte, resort localizado no litoral
norte baiano, o Encafé — Encontro Nacional das
Industrias de Café, que este ano chega a sua 252
edicdo. Serdo quatro dias com uma intensa
programagéo que mesclara palestras e atividades
praticas com momentos de lazer e confraternizagao.

Abrindo a programagao no centro de convengoes,
havera na manha do dia 23, a palestra do economista
José Roberto Mendonga de Barros, um dos mais
conceituados do pais e que acompanha de perto o
agronegécio café. Ele falarda sobre o “Cenario
Macroeconémico e Politico do Brasil e as expectativas
para 2018 Um assunto dos mais importantes e
oportunos, haja vista que as dificuldades e a atual
situagdo de incerteza afetam diretamente a atividade
pessoal e empresarial dos brasileiros.

A programagéo inclui a apresentagao ja tradicional da
pesquisa sobre Tendéncias de Consumo de Café, que
atualiza informacgdes e aponta cenarios futuros do
mercado, permitindo aos industriais se prepararem
para as novidades que irdo surgir. Havera também
palestras sobre ‘Design, Embalagem, Estratégia e
Agregagao de Valor a Marca”; “Sucessao: os caminhos
da governanca corporativa e familiar” e sobre como
utilizar o Marketing Digital, entre outros temas que

Melhores da Qualidade

A premiagao dos “‘Melhores da
Qualidade’, conferida as empresas
gue mais se destacaram no
Programa de Qualidade do Café
(PQQC), deixara de ser feita no Encafé
e ganhara evento proprio.
‘Queremos dar mais destaque a
estas empresas e suas marcas junto

ABIC.

ao varejo e aimprensa’, diz Nathan

Herszkowicz, diretor-executivo da

Onovo evento ainda esta sendo
formatado, mas devera ser realizado
em Sao Paulo, em outubro. “A ideia é
realizarmos uma cerimonia de
entrega dos certificados as

serdo tratados pelos principais profissionais da area. A
‘Arena do Conhecimento’, langada com sucesso na
edicdo passada, retorna este ano com inumeras
atividades praticas e técnicas, enriquecendo ainda
mais a participagdo dos industriais no evento.
Também havera a 52 edigdo da Rodada de Negdcios,
uma iniciativa da ABIC para promover o encontro
entre empresas compradoras e fornecedores,
incentivando as parcerias de negécios.

Destaque em todas as edi¢des do Encafé é o espago da
Exposigdo de Maquinas, Equipamentos, Produtos e
Servigos. Este ano, ja confirmaram participagdo as
empresas: Embalagens Flexiveis Diadema, Cia Lilla de
Maquinas, Probat Leogap, Sulprint Embalagens e
OPEM Brasil (categoria Diamante); TME (categoria
Ouro), e Optima, Bosch, Goglio do Brasil, Perfor e IMA
(categoria Prata).

Outro sucesso na area de exposigéo € a Loja do Café,
organizada pela ABIC com o objetivo de apresentar
uma selegdo de produtos tematicos que 0s
torrefadores e agentes do agronegécio podem
comprar e ter a disposigao contatos de fornecedores
para futuros negdcios, principalmente as empresas
que fazem brindes personalizados e presenteiam

clientes.

empresas campeas, sequida de
coletiva de imprensa, visando
destacar o novo selo e as categorias
de produtos. Queremos enfatizar o
objetivo da ABIC, que é a melhoria
continua da qualidade do café
ofertado aos brasileiros”, acrescenta
Mbnica Pinto, coordenadora de
projetos da entidade.

AGOSTO 2017



eventos

Foto: Claudio Arouca

Torrefadoras sdo homenageadas no Coffee Dinner

JDE e 3 Coragoes receberam o Troféu
Empreendedores do Café

Profissionais dos diversos
segmentos do café
nacional e internacional
estiveram mais uma vez
reunidos no Coffee Dinner,
jantar de gala promovido
pelo Cecafé na Sala Séo
Paulo, dia 8 de junho.
Entre as empresas e
empresarios
homenageados da noite,
dois foram do setor de

Da esquerda para a direita, Marcos Matos, Rafael Martins, -
Pedro Lima e Nelson Carvalhaes torrefagéo. O Grupo 3

Coragodes, por seu
empreendedorismo e
investimentos inovadores,
e a JDE — Jacobs Douwe
Egberts no Brasil, pelos
investimentos e
aquisicoes efetuados no
mercado interno brasileiro,
pela sua posigao de

Da esquerda para a direita, Marcos Matos, Lara Brans,
Sathyamurthy e Nelson Carvalhaes

Concurso paulist

A Camara Setorial de Café de Sao Paulo anunciou duas
novidades no regulamento do 16° Concurso Estadual de
Qualidade do Café de Sao Paulo. Este ano, além das
categorias Café Natural, Café Cereja Descascado e
Microlote, foi criada mais uma: a de Nanolote, de apenas

10 kg. Cada cooperativa e associagoes de produtores do CAFE DE

SAO PAULO

lideranca na exportacéo de
café torrado e moido do
Brasil, e como grande
importador no mercado
mundial.

As homenagens foram
prestadas por Nelson
Carvalhaes, presidente do
Conselho do Cecafé, e
Marcos Matos, diretor geral
da entidade. O Troféu
‘Empreendedores do Café”
foi entregue ao presidente
do Grupo 3 Coragdes, Pedro
Alcantara Régo de Lima,
pelo conselheiro do Cecafé
Rafael Martins, da ECTP.
Lara Brans, presidente da
JDE no Brasil, recebeu o
troféu de M. Sathyamrthy,
da Olam Ameérica do Sul.

Concurso
Estadual de

Qualidade do
Café de
Sdo paulo

Prémio "Aldir Alves Teixeira"

Estado pOdel'ﬁo inscrever um Nanolote no concurso. natural - cereja descascado - despolpado - micro lote - nano lote
Todos passarao pelo crivo do Juri Técnico, mas apenas 15 Edigdio Especial dos Melhores Cafés de So Paulo

um sera eleito o melhor do Estado.
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Homenagem a José Sette

A ABIC aproveitou a presenga em S&o Paulo de José Sette,
diretor-executivo da OIC, no Coffee Dinner e Summit para
entregar uma lembranga da entidade: uma caixa com uma
caneca e o café produzido pelo cafeicultor José Alexandre Abreu
de Lacerda no Sitio Pedra Menina, no municipio capixaba Dores
do Rio Preto. Trata-se do microlote que foi o campeédo do 13°
Concurso Nacional ABIC de Qualidade do Café — Safra 2016/2017.
Na ocasiao, José Sette confirmou sua presencga no 25° Encafé,
que serd realizado de 22 a 26 de novembro no Iberostar Praia do
Forte, na Bahia.

Meérito Industrial

Os 84 anos da Federagdo das Industrias do Estado diretor de suprimentos. Também atuou no

de Minas Gerais (FIEMG) foram destaque na desenvolvimento da atividade de exportacao de
comemoracao do Dia da Industria, realizado dia 25 café verde e de distribuicao dos produtos de norte a
de maio, no Minascentro, em Belo Horizonte. Na sul do pais, em mais de 320 mil pontos de venda.

ocasido, a federacao entregou o titulo de Mérito
Industrial as principais personalidades da
industria mineira e nacional. Entre os
homenageados estava Vicente de Paula Régo de
Lima, empresario e diretor de Logistica e
Desenvolvimento da TRES, do Grupo 3 Coragdes.

Vicente Lima tem uma carreira profissional que
conta com mais de 30 anos dedicados
inteiramente a construgao e condugéo do Grupo
Santa Clara (atual 3 Coragdes), onde foi diretor
administrativo-financeiro, diretor industrial e

Vicente Lima, ao centro, rodeado por industriais e conselheiros da ABIC

a com novidades

A outra novidade refere-se ao valor do lance minimo no leilao de venda dos lotes finalistas: passa a ser
80% acima da cotagao BMF/Bovespa do dia anterior ao pregao (antes esse valor correspondia a 50%). O
lance minimo para aquisicido do Nanolote sera informado oportunamente pela comissao organizadora.

Evento tradicional e um dos mais antigos certames nacionais, o Concurso é uma iniciativa da
Secretaria da Agricultura e Abastecimento, através de seus organismos, notadamente APTA e
CODEAGRO - Coordenadoria de Desenvolvimento dos Agronegocios. As inscri¢coes estao abertas até
dia 9 de outubro. Mais informacgées no site www.sindicafesp.com.br.
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COFFEE
BREAK

Fotos: Divulgagao

Nescafé Espresso

O Museu do Café, em Santos, foi o local escolhido pela Nestlé para
apresentar o Nescafé ‘Espresso’, um langamento da sua divisédo de
produtos para uso profissional, a Nestlé Professional. Trata-se de um
novo blend de café torrado para ser moido no momento do preparo.
Com isso, a empresa passa a atuar no segmento em gréos, reforcando
ainda mais a sua expertise proveniente da sua significativa
participagéo na cadeia cafeeira.

O novo produto é voltado ao mercado de
estabelecimentos comerciais e apresenta
uma solugao para os negocios a partir da
maquina multibebidas NESCAFE® Alegria,
capaz de preparar diferentes tipos de
‘espressos’, cappuccinos e bebidas cremosas
com a moagem instantanea do NESCAFE®
Espresso. Com torra média, os gréos sao de
cafés arabica produzidos na regido Sul de
Minas Gerais.

Café Cajuba em capsulas

De olho nos consumidores que cada vez mais
buscam praticidade e qualidade, a ICATRIL
(Industria de Café do Tridangulo LTDA), de
Uberlandia, langou em julho durante o Super
Encontro Varejista (SEVAR), o Café ‘Espresso’ em
Capsulas — TRIUM Cajuba Gourmet.

O novo produto é produzido com graos 100% arabica,
originarios das regiées do Sul de Minas, Cerrado
Mineiro e Mogiana Paulista. As capsulas séo
embaladas individualmente no sistema flowpack e
em atmosfera protegida para garantir a pureza do

produto. Cada caixa contém dez capsulas, e esta

sendo comercializada por, em média, RS 18,00.

JORNAL DO CAFE - 199
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Cappuccino Café Brasileiro - .,

A Mitsui Alimentos langou a sua linha Cappuccino Café Brasileiro em trés versdes:
Tradicional, Baunilha e Chocolate. Produzidos com alta quantidade de leite em sua
formulagédo, os cappuccinos apresentam sabores mais marcantes e cremosidade extra.
A novidade acaba de chegar as prateleiras do varejo nacional, nas opgdes 200g e 400g.
De acordo com a empresa, além da nova formulacéao e variedade de sabores, a linha
Cappuccino Café Brasileiro inova suas embalagens, “agora em formato inspirado no copo
de cafeteria, com design moderno e layout de dar 4gua na boca”.

Museu do Café Fazenda Pessegueiro

Cafeicultor de destaque no cenario nacional e internacional, Clévis Gongalves Dias Filho,
falecido em dezembro do ano passado, foi homenageado por seus herdeiros e
colaboradores com um evento no dia 22 de julho, quando foi langada a pedra fundamental

do Museu do Café Fazenda Pessegueiro, que devera ser aberto ao publico em 2018.

Localizada em Mococa, na regiao de
Ribeiréo Preto (SP), a Fazenda
Pessegueiro esta em atividade desde
1870, com o café sendo cultivado ha seis

geragOes da familia.

Durante o evento, foi apresentada uma
exposicéo fotografica e de pegas do
acervo histérico da fazenda. De acordo
com os filhos, o museu sempre foi um
sonho de Clévis Gongalves Dias Filho.
“Com seu falecimento, resolvemos dar
seguimento ao projeto e torna-lo real”,
diz José Renato Dias.

@ AGOSTO 2017
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O Maior Encontro das Industrias de Café do Brasill
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